mediaboard

Od monitoringu médii

k opravdové Media Intelligence

Vase firma nepotfebuje jen védét, kde se o ni mluvi. Potfebuje rozumét tomu, co medialni vystupy
znamenaji, jak ovliviiuji reputaci a jak z nich udélat podklad pro lepsi rozhodovani.

MEDIABOARD

ZAKLADNIi PREHLED FAZE 01
Monitoring médii

Sledujte zminky o znaéce, konkurenci i kli¢ovych tématech v rediném
&ase napfi¢ online médii, tiskem, televizi, radiem i podcasty.

+ PRINOS Ziskate jistotu, ze vdm neunikne nic dlleZitého, a vytvofite
spolehlivy archiv medidlnich vystup.

PRAVIDELNA ANALYZA FAZE 03
Medialni analyza

Vyhodnocuijte sentiment, share of voice, vyvoj témat, konkurenci i silu
medialniho narativu za zvolené obdobi.

+ PRINOS Ziskate datové podlozeny pohled na to, jak se vade znaéka v
médiich skuteéné vyviji.

STRATEGICKY KONTEXT FAZE 05
Oborové a reputacni prehledy

Dopliite viastni medialni obraz o 8irsi kontext trhu, konkurence, trendd,
stakeholder( a témat, ktera mohou ovlivnit vaie rozhodovani.

+ PRINOS Odhalite rizika i pfileZitosti dfiv, nez se napino projevi v médiich
nebo ve verejné debaté.

Vydejte se s Mediaboardem na cestu k Media Intelligence

FAZE 02 KAZDODENNi ORIENTACE
Denni reporting

Dostavejte pravidelné ranni prehledy nejdiilezit&jsich zminek, zmén v
tonalité a témat, kterd mohou ovlivnit vagi komunikaci.

+ PRINOS Zaénete den s jasnym pfehledem a dokéaZete rychleji reagovat na
nové piileZitosti i rizika.

FAZE 04 ZIVY PREHLED NAD VYKONEM PR
Mediaboard Insights a dashboardy

Sledujte kli¢ové ukazatele v piehlednych dashboardech. Od objemu
vystupll pfes dosah a tonalitu aZ po PRIMe skére.

+ PRINOS Vidite vykon komunikace v redlném &ase a mizete pribézné
vyhodnocovat kampané, témata i reputaéni kondici znacky.

FAZE 06 RUST A OPTIMALIZACE

Pokrocilé nastroje a Al funkce

VyuZivejte metriky, automatizaci a chytré nastroje, které zjednodusi
praci a zpfesni vyhodnocovani.

Al e-mailové
shrnuti
Personalizovany ranni
pfehled klicovych
informaci podle vasich
priorit.

Al funkce
Automatizujte
filtrovani, tfidéni,
shrnuti a analyzu
sentimentu u velkého
mnozstvi zminek.

PRIMe skére

Meéfi dopad
medializace podle
relevance, sentimentu,
dosahu i kvality.

+ Nahradite prazdna
Eisla metrikou, ktera
ukazuje redlnou
hodnotu PR.

+ Ugetfite €as a
ziskate rychlejsi,
konzistentnéjsl
vyhodnoceni.

+ Sladite tym i
stakeholdery bez
zdlouhavych
meetingll a ruéniho
briefingu.

: Media intelligence platforma, kterd promé&fiuje medialni pokryti v jasnd data a méfitelnou hodnotu PR.



